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Fast 400 Jahre Tradition
und zukunftsweisende
Ideen unter einem Dach.
Geht das? Rolf Bender
wohnt im ,K&scheshaus®,
einem ehrwirdigen, alten
Fachwerkbau aus dem
Jahre 1608. In einem
Flecken unweit von Bonn/

Messe aktuell

er krealwe Kunststofi- Kﬂllf

Troisdorf dient es dem Di-
plom-Designer als Ideen-
schmiede fir Kunststoff-
produkte aller Art.

Ein Besuch bei dem Mann,
der nach eigenen Angaben
»seit 25 Jahren Kunststoff
taglich lebt“, ist von Ge-
gensatzen bestimmt. In

24. Oktober 1998

den mit naturbelassenen
Holzern ausgekleideten
Burordumen setzt man sich
zwanglos auf einen trans-
parenten Designerstuhl -
aus Kunststoff. Sofort lenkt
der Hausherr das Ge-
sprach auf sein Lieblings-
material. Er philosophiert
Uber Einsatzmdglichkeiten,
an die vorher garantiert
noch niemand gedacht hat.
Sein Credo: ,Es gilt Dinge
mit Kunststoff tun, die man
nur mit Kunststoff tun kann.
Andererseits - mochten Sie
gerne ein Telefon aus Be-
ton?*

Rolf Benders innovative
Produktideen, von der
SiuBwarenverpackung tber
das meistverkaufte Ziga-

Rolf Bender ,lebt seit 25
Jahren
Kunststoff téglich*.

rettenstopfgerat bis zum
eleganten  Kosmektidis-
play, finden sich mittlerwei-
le in aller Welt. Wahrend an
der Decke ein Halogen-
scheinwerfer auf einer rol-
lenden  Computerplatine
sein Licht streut, wechselt
der Designer locker die
Gesprachsthemen und be-
weist seine Kompetenz in
vielen Disziplinen.

,Kreative Fertigungstech-
nik? Ja, da hatten wir mal
die Idee eines mcbilen Ex-
truders, der aus einem Ei-
senbahnwaggon  heraus
arbeiten sollte. Der Ma-
cshinencontainer war
praktisch seine eigene Ab-
zugsvorrichtung.“ Mag die
Problemstellung auch
noch so ungewdhnlich
sein, wo andere an ihre
Grenzen stoBen, flhlt sich
der 51jahrige erst heraus-

gefordert. Vielleicht besitzt
er deshalb auch den klein-
sten Extruder der Welt und
produziert sogar auf ihm.
Bei aller verfahrenstechni-
schen Finesse ist es Ben-
ders groBe Leidenschaft,
Kunststoffe erfahrbar zu
machen: ,Das bedeutet
sehen, fuhlen, riechen bzw.
nicht riechen und auch
schmecken. Das fangt an
beim Geschmack von Po-
lycarbonat im Trinkbecher,
reicht Uber mundfrsundii-
chere Zahnarztinstrumente
bis hin zum Klang und Ge-
ruch einer KFZ-Innenver-
kleidung.

Was ihn am meisten
wurmt? ,,Viele smarte Mar-
ketingmanager haben
noch ldngst nicht alle
Chancen begriffen, die bei-
spielsweise der Zufall in ei-
nem ProduktionsprozeB fur

einen Konsumartikel eroff-
nen kann. Am richtigen
Ende der Marketingkette
anpacken, das bedeutet
auch schon mal Mut zu un-
konventionellen Lésungen.
Auf diese Weise konnte ich
schon Produkte ins Leben
rufen, an die vorher nie je-
mand gedacht hat.”
Spricht’'s und préasentiert
einige extrudierte Profile fur
Bilderrahmen, die in ihrer
Anmutung dem Werkstoff
Holz erschreckend nahe
kommen.

Globales Arbeiten ist fir
den Vielflieger selbstver-
standlich. Andere Lander
bedeuten immer auch an-
dere Sitten. Flur die Ent-
wicklung des McDonalds-
Nachtleuchtlabeis  etwa,
galt es die strengen US-Na-
bisco-Standards zu erfll-
len. Oder flir eine Produkt-
entwicklung im Airbus-Pro-
jekt die franzosische M-
Norm. Im Gegensatz dazu
war Benders Design und
Entwicklung des ,,Viva-Ko-
meten” fiir den deutschen
Musiksender geradezu
eine Kir-Ubung.

Die Liste der Auftraggeber
und Ratsuchenden kénnte
schnell Meterlange errei-
chen. Aber hier endet die
sonst kommunikative Art
des Designers abrupt: ,,Flr
einige Kunden arbeiten wir
schon seit Jahren. Da ent-
steht ein Vertrauensver-
héltnis, das es unter allen
Umstanden zu schitzen
gilt.”

Wer zu Rolf Bender kommt,
hat in der Regel ein pro-
blemverkniffenes Gesicht.
Wer nach kurzer Zeit geht,
zeigt dann meist ein wis-
sendes Lacheln. *



